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 پژوهشی مقاله 
صوت به عنوان عنصر  گیری از بازطراحی بازار وکیل شیراز با بهره

 اصلی محرک میل حضور در فضا  

 

 مائده مقدم 

کارشناسی ارشد گروه معماري، دانشکده 

معماري و شهرسازي دانشگاه صنعتی  

 ایران  دزفول، جندي شاپور دزفول،

 *کورش مومنی

گروه معماري، دانشکده معماري   دانشیار

و شهرسازي دانشگاه صنعتی جندي  

 ایران دزفول،شاپور دزفول، 
Moghadam13673@yahoo.com k_momeni@jsu.ac.ir 

 

 

 1403/ 8/7تاریخ پذیرش:                                                                          1403/ 2/5تاریخ دریافت: 

 چکيده

ي  دهند. بازار در یک شهر نه تنها از جنبهمیباشند که هنوز به فعالیت خود ادامه  میاز محدود بناهاي تاریخی    هابازار

و اجتماعی حائز اهمیت بوده است. امروزه جاي خالی چنین فضاهاي شهري که   ي فرهنگیهااقتصادي بلکه از جنبه

بتوانند در عین تامین نیاز مردمان امروز، تبدیل به فضایی ماندگار با ایجاد حس تعلق و آرامش شوند بسیار احساس  

در راستاي بررسی نقش صوت در معماري سنتی   ترین عوامل ایجاد خاطره در ذهن بشر است.صوت از اصلی  شود.می

و کیفی صوت به وسیله  می  ایران، پژوهشی در بازار وکیل شیراز انجام شد. هدف نهایی این پژوهش بررسی شرایط ک

بازار وکیل شیراز    1ایکس   بلدسی   افزار صوت سنجنرم اساس   شهري  فضاهايدر    2نوفهمجاز    ترازباشد.  میدر  بر 

و نتایج این تحقیق   هایافتهباشد.  میبل  دسی  60براي مناطق تجاري    عالی حفاظت محیط زیست  شورايي  مصوبه

درصد از فضاي بازار بیشتر از حداکثر میزان مجاز  33براي حداقل  نوفهترین شرایط، در خلوتحاکی از آن است که 

وسیله ایجاد منبع و کیفی همچون کاهش نوفه به  می  است. چگونگی بهبود شرایط صوت در بازار وکیل از نظر ک  نوفه

 باشد.میترین نتایج این پژوهش ایجاد حوض و آبنما از مهم صوت پوشاننده،
 

 افزار صوت سنج ، بازار، نرمنوفهصوت، واژگان کليدي:  
 

 . مقدمه 1
سنت مهم اصل   يهسته  یبازارهاي  و  تاریخ  ی   یبافت 

موقعیت و جایگاه شهري    .[1] ایران هستند  هاي شهر

که بازار صرفاً در حد یک   شدی باعث مدر گذشته  بازار  

بلکه تبدیل به فضایی    ،[2] فضاي اقتصادي باقی نماند 

بسیار    امروزه حجم  .[3] اجتماعی شود  يهات یبراي فعال

 
 نویسنده مسئول  *

به مطالعات  از  و  وسیعی  روش  تحلیل  ي  هابررسی 

راستاي  طراحی   استدر  شده  معطوف  کم   .[4] نوفه 

  ي هادرمحیط  که  تی استمعضل   ترین اصلیاز    یکینوفه  

زندگی و  فضا    کار  کیفیت  کاهش   .[5] شودمیباعث 

تواند هدایت کننده باشد صوت به همان میزان که می

به همان اندازه هم ممکن است گمراه کننده و یا آزار  
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شود.   تلشدهنده  اخیر  دهه  دو  طول  ي  هادر 

ي آکوستیکی براي  هااي در راستا توسعه روشگسترده

در یک  ارتقا کیفیت منظره صوتی صورت گرفته است.  

فضا آنچه که بیش از همه از این جنبه اهمیت دارد، آن  

است که، تا حد توان از ایجاد و یا ورود نوفه جلوگیري  

در تحقیق پیش رو تلش برآن بوده است که   .[6] کرد

چگونگی   نظر  از  شیراز،  وکیل  بازار  کلی  شرایط 

توان در  میصوت را  گیري از صوت، بررسی شود.  بهره

در مسیر  -2در منبع صوت.  -1سه مرحله کنترل کرد:  

صوت-3انتشار.   کننده  دریافت  تعیین  .  [7]  در 

شرایط،   به  توجه  با  منبع صوت  هر  مکان  هوشمندانه 

حائل  منبع صوت  هاایجاد  دادن  قرار  ارتفاع،  اختلف   ،

دوم براي پوشش صوت اولیه، ایجاد پوشش گیاهی و یا  

و  عایق  مصالح  آب،  حوض  آبنما،  از  از    استفاده  غیره 

از این رو    .باشندي متداول براي کنترل نوفه میهاروش

و   صدا  حضور  چگونگی  بررسی  و  تحلیل  و  مطالعه  با 

می شیراز،  وکیل  بازار  در  آن  مراتب  به  سلسله  توان 

و  نشاط  ایجاد  هدف  با  فضاسازي  بهبود  براي  الگویی 

   .[8] تحرک و پویایی رسید

 پيشينه تحقيق .  2
ي تحقیق  با توجه به عنوان پژوهش انجام شده، پیشینه 

ي سنتی هابه تفکیک موضوعات آن، به سه دسته: بازار

آن،   کنترل  چگونگی  و  صوت  حضور  بررسی  ایران، 

نرم از  تقسیم  استفاده  سنج  صوت  شود.  میافزارهاي 

اولین بار تاثیر حضور  صوت  محققین این پژوهش براي  

افزار دقیق را در بازار وکیل شیراز به طور جامع و با نرم

صوت سنج  بررسی نموده والگوي ساخت بازار مبنی بر  

کرده تحلیل  را  زمان  گذر  در  المان  پیشینه این  اند. 

ي مورد مطالعه  هانامهپژوهش به تفکیک مقالات و پایان 

 است. 1جدول به شرح 

 . پیشینه پژوهش1جدول 

 نویسندگان  سال

 

 گيرينتيجه نکات کليدي عنوان

 

1399 

 

 

 نجاري و دیگران

 

نقش عوامل   یاب یارز

در    يو عملکرد يکالبد

  يبازارها يریپذاجتماع 

با استفاده از   رانیا یسنت

 نحو فضا کیتکن

 زی: بازار تبريمورده نمون  

 

ي سنتی، هابررسی بازار 

، بررسی هاتاریخچه آن

نقش بازار بر زندگی 

 جمعی 

 

ي هاارائه الگوي طراحی 

موثر بر تاثیرگذاري بازار  

در زندگی جمعی و  

 میزان اجتماع پذیري 

 

 

1395 

 

توکلیان فردوسیه و  

 دیگران

 

بر  یبازار مبتن یبازطراح

و  يریگشکل  تیقابل

 ی ثبت خاطره جمع

: بازار خان ينمونه مورد 

 زدیشهر 

 

ي سنتی هابررسی بازار 

  گیري،ایران، نحوه شکل

بررسی عناصر موجود در  
بازار براي ایجاد فضاي  

 جمعی و حس تعلق

ارائه الگویی برگرفته از  

بازار خان شهر یزد براي 

طراحی فضاهاي جمعی  
القا کننده حس تعلق و 

 حرک حضور و پویایی ت
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1390 

 

 

 ایراندوست و دیگران

 

تحولات کالبدي بازار  

 ران یدر شهرهاي ا یسنت

موردي: بازار   همطالع 

 شهر کرمان

 

ي هابررسی کالبدي بازار 

سنتی ایران، نحوه  

بررسی   گیري،شکل 

 کالبدي بازار شهر کرمان 

 

ارائه الگویی از سلسله 

مراتب ایجاد و تحولات 

در گذر زمان بر اساس  

ي بررسی شده بازار  نمونه

 شهر کرمان

 

سال  میبحرالعلو ارشد  پایان   1396در  کارشناسی  نامه 

ی خیي تارهابناها و بافت   اءیرشته مرمت و اح  خود را در

بازار وکبا عنوان   از   اءیاح  کردیبا رو  رازیش  لیحفاظت 

ارائه کرده است که در  آداب و سنن ، در دانشگاه هنر 

نامه قسمتپایان  از  کامل  ارائه مدارک  با  ي  هاي خود 

ي جاري از  هامختلف بازار وکیل شیراز و تحلیل سنت

ي خریدو فروش و بررسی  هاگذشته در بازار مانند سنت 

بازار به ارائه راه حلی براي حفظ بازار    ي تاریخیپیشینه

وکیل شیراز پرداخته است. رضایی گوشکجانی در سال  

درپایان   1400 را  خود  ارشد  کارشناسی  رشته    نامه 

عنوان   با  معماري  نما    یطراح  ریتاثمهندسی  فرم 

ساختمان    ينما  یطراح  يدرکنترل صوت )نمونه مورد

تهران   هیحاش  يادار در  و  بزرگراه  هنر  دانشکده  در   )

ارائه کرده است که در  معماري دانشگاه تربیت مدرس  

به تحلیل عوامل تاثیرگذارنامهپایان  بر کنترل    ي خود 

ي  هاصوت و بررسی نقش نما در تعدادي از ساختمان 

  موجود پرداخته است.

 تئوري تحقيق  .3

 جایگاه صوت در معماري ایران   .1.3

صوت در معماري ایران یکی از ارکان اصلی براي ایجاد  

ي  تواند مایهبوده است. صوت میحس زندگی در فضا  

را به حرکت و نشاط وا    میآرامش و سکون شود ویا آد

تواند مانند ریسمانی مخاطب خود را به  دارد. صوت می

سمت و سوي مورد نظرش بکشاند. پس آنچه که مورد  

ي استفاده از صوت  اهمیت است، چگونگی، زمان و نحوه

و حذف   تولید  چگونگی  براي  اگر  مکان  است.  و  صدا 

برنامه محیط  یک  در  صوت  انواع  نداشته برخورد  اي 

نخواهد مفیدي  کاربري  دیگر  صوت  تنها  نه   باشیم، 

مخاطب    ،داشت و  مزاحم شده  عاملی  به  تبدیل  بلکه 

دارد دنبال  به  را  بازار    .[9]  گریزي  در معماري سنتی 

نامفهوم،   صداهاي  ایجاد  از  جلوگیري  براي  ایرانی 

و   مناسب  تقسیم  جمله،  از  تدابیري  نوفه  و  همهمه 

جهت    مواد مناسبدرست مشاغل در بازار، استفاده از  

ي تلقی  ، طراحی نقطهطلوبوستیکی مکایجاد شرایط آ

کاربريهاراسته با  جوي،  هاي  از  استفاده  متفاوت،  ي 

، اندیشیده هاي آبی براي پوشاندن نوفههاحوض و مسیر

 . 1 شکل  ،[7] دبودن

 

 

     

                                                                     به کارگیري صوت در روند طراحی معماري.. 1شکل

انواع صوت تولید شده در 

 بازار 
 چگونگی کنترل انواع صوت 

 دهی فضاجهت

 با استفاده ازصوت 
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 نوفه .  2.3
انسان   آزردگی  ن،  آشنیدن  از  هر صدایی که  احساس 

باعث  کند   صوت  آن  یا  شنوایی  ي  هاعصباختلل  و 

شمار    نوفه،  شود محیط    نوفه   . [6]  رود میبه  یک  در 

  ی سطوح داخل  شود.در فضا میمیباعث افزایش سردرگ

خصوص براساس  بازتابش    خودجنس  و    اتیبنا  سبب 

مسئله  گردندمیصوت   این  که  به  می،  توجه  با  تواند 

گردد. نوفه  کاهش  یا  افزایش  باعث  محدوده   شرایط 

هاي  بسامدترین حالت شامل  شنوایی انسان در گسترده

  بسامد صداهایی با    .شودهرتز می  20000هرتز تا    20

پایین و  فراصوت  را  محدوده  این  از  را  بالاتر  آن  از  تر 

گویند. که    فروصوت  و    بسامدصداهایی  حدود  آن 

هرتز    500هرتز باشد، صداي بم، بین    250تر از  پایین

صداي وسط و بالاتر از آن را صداي زیر  هرتز    1000تا  

در  می سهولت  براي  صداگویند.  لگاریتمپردازش  از   ، 

به آن شود  مقادیر شدت و فشار صدا استفاده می   ، که 

و   شدت  صدا  تراز  تراز    بل دسی  واحدگویند.  میفشار 

یافتهبر آزمایشگاهاساس  مهندسین  در  هاي  بل  هاي 

نام  است.آمریکا  شده  دردناکی    گذاري    120آستانه 

   .[9] باشدمیبل دسی

 صوتی . کنترل شرایط1.2.3

اول   قدم  صوتی،  شرایط  کنترل  راستاي  شناسایی  در 

 . 2 شکل باشد.میي موثر بر صوت در فضا  هامولفه

 

 شرایط موثر بر حضور صوت در فضا  .2شکل 

 بازار .3.3

داد   مکانی براي  فضا یا  ست ازا  بازار عبارتمعناي کلی   

معنایی دیگر بازار مکانی ، به  و فروش کالا  دیخروو ستد  

خریدار، و  فروشنده  روبرویی  براي  در   است  که 

از هسته   بازار بخشی  .[10]  مرکزاصلی شهر قرار دارد

اصلی و  است  مرکزي  متعددي شامل  که    ، شهر  معابر 

این  است به هم  هاقسمت  هامسیر.  ي متفاوت شهر را 

و متصل   داده  بدین بازار    قالب  شکلکنند.  میارتباط 

است دو    شکل  وسیله بازار    یاصل محور  سمت که    به 

در   هابازار  .[11]  شودمیتشکیل    متصلی  یهادکان 

متصل  معمولا از یک تنه و راسته اصلی و اجزاي    گذشته

آن  راستهشدهمیتشکیل    به  گذشته  اند.  در  اصلی  ي 
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است.گیاه بوده  مستقیم  یا  و  دیگر    و  بناها  وار  اجزاي 

ي مهم و اصلی مورد نیاز شهر  هامتصل به تنه، کاربري

شامل   ساختمان شدهمیرا  مانند:  آموزشی،  هااند،  ي 

   .[12]، بناهاي حکومتی و .... هاسرامساجد،کاروان 

و    قرن چهارتاریخ بازار در شیراز به  بازار وکيل شيراز:  

آل و  صفاري  حکومت  حدود  هجري،  باز   بویهپنج 

درمی مسجد   گردد.  بین  واسط  محور  بازار  زمان  آن 

بوده است. در این زمان،    اصطخرجامع عتیق تا دروازه  

ي شهري در راستا و مسیر قنات عضدي هاعناصر و سازه

بدین بودند،  شده  ساختمان ساخته  که  ي  هاگونه 

بناها و عناصر مذهبی در شرق آن حکومتی در غرب و  

. در دوران پهلوي براي اولین  [13]  محور قرار داشتند

فارغ از شرایط موجود و به صورت  ی  یهایکش  خیابان   بار

شهر داراي دو محور    زمان   ن یدر ا  شطرنجی آغاز گردید.

نام   به  و  لطف علی    ابان یخاصلی  خان زند  کریم  خان 

با امتداد پیدا .  بودندبازار    ه یکه عمود بر محور اول  ،شد

  ي هاحجرهدهنه از   ن، چندخا  یعل  فطلکردن خیابان 

بدین گونه بازار به دوقسمت   .دیگرد بیتخر لیوکر بازا

 . 3 شکل  و 2جدول   ،[13] تقسیم شد

 [13] . روند ساخت و توسعه بازار در شیراز2جدول

 روند توسعه  محدوده بازار               حاکميت ی براساس خیتاررادوا 

 گیري خطی به سمت دروازه اصطخرشکل  دروازه اصطخرتا مسجد جامع عتیق  ي صفارو هیآل بو

 توسعه به سمت شمال دروازه کازرون تا دروازه اصفهان   صفوي 

 دروازه کازرون تا دروازه اصفهان   زندیه

 )به مرکزیت بازار وکیل( 

 سمت شمالتوسعه به 

 دروازه کازرون تا دروازه اصفهان   قاجار 

 )به مرکزیت بناهاي دوران زندیه( 

 توسعه به سمت شمال

 دروازه کازرون تا دروازه اصفهان   پهلوي 

 به علوه محل تقاطع خیابان کریم خان

 خیابان کشی و کم اهمیت شدن بازار 

 

 

 [12] ز در حال حاضر.رایمحدوده بازار شدر ها. راسته 3شکل                                                     

داراي فضاي عبور   ،معماريساخت  دیدگاه  از    وکیل  بازار

تر از  به عرض کم هاسکویی مقابل غرفه ،براي مشتریان

و   تقریبی  یک متر  ارتفاع  از سطح  2به  بالاتر  کف  پله 

 باشد.می و ارائه  محل فروشغرفه که  فضاي    بازاراست و

ورودي دارد. بازار وکیل شیراز  پنج در بزرگ    این بازار

رشته  داراي و شرقی-شمالی  مسیر  دو   غربی–جنوبی 
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  . [14]   داردتقاطع چهارسوق    محل در  مانند است.   صلیب

در امان    بزرگ ضربی است. برايداراي طاق    چهار سوق

ر از سطح  بالات سانتی متر  70 ها غرفهاز رطوبت،  ماندن 

داراي داراي پستو و    عموماً  هامغازه اند.قرار گرفتهزمین  

 ،چهار سوقگذشته در میان  در    .طبقه هستندیک نیم 

  مسیر از    ،که آب آن ي وجود داشته  حوض بزرگ مرمر

ي آب  شده است. مجرامیتامین    راسته غربی،  زمینیزیر

آجر و ساروج  جنس  از  و    طاق ضربی  شکل  بهمورد بحث  

به    میانه چهارسوق پس از زلزله  حوض مرمري  باشد.می

کف  آمدن  بالا  است  بازار  علت  رفته  بین  راسته    .از 

  کنار دروازه اصفهان تا  از    جنوبی-شمالی  ضلع  شمالی:

تر ازدیگر  طولانی. ضلع شمالی  یابدمیادامه    رسراي مشی

همچنین    هاراسته و  شمالی  وکیل  بازار  شامل  و  بوده 

نو   جنوبی:  باشد.میبازار  بازار  راسته  را  جنوبی  ضلع 

وجود    حجره   باب  41  آنطرف    هردر  اند،  بزازان نامیده

بندان بازار علقه   بازار،  یشرقراسته    ی:شرقراسته    .دارد

 :غربیراسته  .  است  مغازهجفت    19داراي    ،ددار  نام

  10داراي  ،  ددار  غربی که بازار ترکش دوزها نامراسته  

  بازار شمشيرگران:. استحجره و یا همان مغازه جفت 
قسمت   در  غربی،  راسته  موازات  در  دیگري  ي  راسته 

جنوب، به بازاراتصال یافته است، که بازار شمشیرگران  

دارد شمشیرگران  ؛  نام  دارد   11راسته  حجره    جفت 

 . 5 شکلو   4شکل  ،[15]
 

   

 . پلن کلی بازار وکیل شیراز 4شکل

      
 . تصاویر فعلی بازار وکیل شیراز 5شکل

 شناسیروش.  4

 ي انتخاب ابزار برداشت صوت . نحوه1.4

محیط از  برداشت صوت  از  هاي مختلف میبراي  توان 

صوتهادستگاه  نرمي  یا  و  براي  هاافزارسنج  رایج  ي 

کرد. استفاده  اس  او  آي  یا  و  مورد،    اندروید  دو  هر 

دسی صورت  به  را  صوت  قرار  خروجی  اختیار  در  بل 

نرم   دهند.می بین  برنامه  هاافزاردر  اس،  او  رایج آي  ي 

آن چه که  باشد. می و به روزترین دقیق  ایکسبل دسی

از   دستگاه را    ایکسبل  دسیبرنامه  استفاده  به  نسبت 

دهد، کم هزینه بودن  میدر ارجحیت قرار  سنج  صوت

قابلیت خروجی   نتایج به صورت تصویري،  آن، نمایش 

گرفتن   قابلیت  و  نموداري  مختلف  اشکال  به  گرفتن 
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یکی    ایکسبل  دسی  همچنین  باشد.میهمزمان تصویر  

بهترین   صوتهابرنامهاز  موجود  ي  باشدکه  میسنج 

اندازه را هاگیريتوانایی  اعتماد  قابل  و  دقیق  بسیار  ي 

از   و  است  شده  کالیبره  پیش  از  و  فیلترهاي  داشته 

پشتیبانی    ITU-R 468  ،A ،B  ،C،Zدهی فرکانسوزن 

 . 6شکل  ،کندمی

              

 ایکسبل دسیافزار و نرم سنجدستگاه صوت. مقایسه  6شکل

هاي فعلی اصلی و غالب صوت در  در این پژوهش منبع

محدوده و  شناسایی  آن بازار  اثر  شد،  ي  مشخص  ها 

راسته در  وسیلهسپس  به  بازار  مختلف    برنامه ي  هاي 

بل برداشت  ، شرایط صوتی براساس دسیایکسبل  دسی

بل  دسیبه وسیله برنامه    هادر زمان برداشت داده  شد.

مقیاس  ایکس  ،AeqL    است.  مورد گرفته  قرار  استفاده 

قرار گرفته    مورد استفاده  3دهی آ وزن   همچنین نمودار

 .است

 مراحل برداشت صوت .2-4 

تقسیم کردن بازار به چندین بخش براي : ي اولمرحله

مشخص کردن منابع اصلی    مرحله دوم:  ؛تربررسی کامل

قسمت از  هرکدام  در  برداشت  هاصوت  سوم:  مرحله   .

از هر کدام   ایکسبل  دسی   موبایلیافزار  صوت توسط نرم

توان در هر بخش، به عنوان  می  :روش اول  .هااز بخش

ي مشخص و  هامثال بخش شمالی، سه نقطه با فاصله

از   و  کرد  انتخاب  را  نقطهمساوي  این  از    ها هرکدام 

از ابتداي طول   روش دوم:اي انجام داد.  برداشت لحظه

ي هر بخش به سمت انتهاي آن، حرکت کرده و در بازه

به عنوان مثال یک دقیقه، تغییرات را   زمانی مشخص 

 ثبت نمود. که در این پژوهش از روش دوم استفاده شد. 

 و بررسی   تحليل .  5
 . برداشت صوت 1.5 

از    به  تقسیمپس  بازار  بخش شمالی، جنوبی،   6بندي 

مشاهده   و  چهارسوق  و  شمشیرگران  غربی،  شرقی، 
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رسد منابع اصلی صوت  میحضوري شرایط بازار، به نظر  

 باشد.  7 شکل بندي دربازار به شرح تصویري و تقسیم

 بندي بازار وکیل . بخش7شکل

 

        

        

         

 ي صوت در بازار وکیل ها. انواع منبع 8شکل

یل
وک

ار 
باز

در 
ب 

غال
ي 

ها
دا

 ص
اع

انو
 

 خارج از بازار

 داخل بازار

هاي اصلی نزدیکی ورودي

 صداهاي مربوط به وسایل نقلیه

صداي دعوت کنندگی 

 فروشندگان

 ي عابرانهمهمه

دستی و امثال صداي چرخ

 آن



 

 

 

ش
عا

رت
و ا

ت 
و

ص
ي  

م
عل

ة 
ري

ش
ن

  
 /

ل  
سا

م 
ه

زد
سی

/ 
ة 

ار
م

ش
ج/

پن
و 

ت 
س

بی
14

03
 

 /
م 

قد
م

ه 
ئد

ما
...

...
...

...
..

...
...

...
...

.
...

...
...

...
...

...
..

...
...

 ...
...

...
...

...
  

165 

آن،  انتهاي  سمت  به  بخش  هر  طول  ابتداي  از 

ثانیه،    30ي زمانی مشخص  حرکت کرده و در بازه

 . 3جدول ، زیر به دست آمده است اعداد

   مختلف بازاري ها.تراز شدت صوت در قسمت 3جدول

بازار ها. مقایسه شرایط صوتی قسمت 2.5 ي مختلف 

 وکيل

توان این گونه برداشت کرد که پر  میبا مقایسه نتایج  

سوق   چهار  وکیل،  بازار  قسمت  باشد. میهیاهوترین 

قسمتی که صداي عابران و فروشندگان با هم آمیخته  

راستهمی در  شود.  جنوبی  دومي  آن    رتبه  از  پس  و 

رتبهراسته در  شمالی  راستهي  دارد.  قرار  سوم  ي  ي 

ي غربی در انتهاي جدول قرار دارند.  هاشرقی و راسته

تقسیم این  از  ورودي  هابنديجدا  بازار  هادر  اصلی  ي 

شود،  می  نوفه وسایل نقلیه موتوري باعث ایجادعبور نیز

میانه از  سوار  موتور  رد شدن  آنجا که صداي  ي  مانند 

مذاکره در  بازار،  مجاور  و  خیابان  فروشنده  میان  ي 

وارد   خلل  نزدیکی    کند.میخریدار،  در  کلی  طور  به 

ي اصلی شمالی و جنوبی تراز  هاچهارسوق و یا ورودي

رود، حال  میبراي فضاي بازار   مجازصوتی بالاتر از حد 

کاسته    نوفه  تراز  ي شرقی و غربی ازهاآن که در راسته

 . 9شکل ،  شودمی

 بازار  نوفهشرایط فعلی . 3.5

ي  بر اساس مصوبه  شهري  فضاهايدر    نوفهمجاز    تراز 

براي مناطق تجاري    عالی حفاظت محیط زیست  شوراي

تراز مجاز  حداکثر    .[9]باشدمیبل  دسی  60و مسکونی  

با  ، استبل دسی 60بازار که کاربري تجاري دارد،  نوفه

بل  دسی  افزاربرداشت صوت به وسیله نرمتوجه به آن که  

توان  میدر صبح یک روز کاري انجام شده است،    ایکس

  نوفه بل را حداقل  اعداد به دست آمده بر حسب دسی

ي آخر هفته و ساعات هادر نظر گرفت، چرا که در روز

بيشينه تراز صوتی ثبت   منابع اصلی صوت  هابخش

 شده 

ميانگين تراز صوتی در بازه  

 ثانيه 30زمانی 

 بلدسی         62 بلدسی       80 بازاریان و عابران شمالی 

 بلدسی         60 بلدسی       72 بازاریان و عابران در حال خرید  جنوبی 

 بلدسی        56 بلدسی      63 هاییجاو جابه یدستچرخ شرقی

 بلدسی         56 بلدسی      61 هاجاییدستی و جابهچرخ غربی

 بلدسی        67 بلدسی      77 عابران چهارسوق

 بلدسی        56 بلدسی      70 هافروشندگان و کارگران حجره شمشیرگران

نقلیه، موتورسیکلت، بازاریان و  صداي وسایل  ورودي شمالی 

 عابران

 بلدسی         68 بلدسی       75

صداي وسایل نقلیه، موتورسیکلت، بازاریان و   ورودي جنوبی

 عابران در حال خرید 

 بلدسی         69 بلدسی      74

و   یچرخ دستصداي وسایل نقلیه، موتورسیکلت،  ورودي شرقی 

 هاییجاجابه

 بلدسی        58 بلدسی      69

دستی و صداي وسایل نقلیه، موتورسیکلت، چرخ  ورودي غربی 

 هاجاییجابه

 بلدسی         56 بلدسی      63

ورودي  

 شمشیرگران

صداي وسایل نقلیه، موتورسیکلت، فروشندگان و  

 هاکارگران حجره

 بلدسی        52 بلدسی      57
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تر و پر رفت  ، روزانه بازار شرایط بسیار شلوغ20الی   16

کرد. خواهد  تجربه  را  آمدتري  این    ها یافته  و  نتایج  و 

که   است  آن  از  حاکی  خلوتتحقیق  شرایط،  در  ترین 

حداقل    نوفه از   33براي  بیشتر  بازار  فضاي  از  درصد 

بازار وکیل    است.  نوفهحداکثر میزان مجاز   نوفه  نقشه 

 .  است (.10شکل)شیراز به شرح 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ها بر اساس صوتبندي راستهتقسیم . 9شکل

                                                    
 بلبر حسب دسی نوفهنقشه . 10شکل

 

 

 

 

 بازار وکیل

 

 راسته های پر سر و صداتر

 

 راسته های آرام تر

 

 راسته شمالی
 وکیل

 راسته جنوبی
 وکیل

 راسته غربی راسته شرقی

 وکیل

 چهارسوق بازار شمشیرگران 

وجه اشتراک اصلی راسته ها با سرو صدای 

 باشد.میکمتر،کاربری آن یعنی فرش فروشی 

 

وجه اشتراک اصلی راسته ها با سرو صدای 

بیشتر،کاربری آن یعنی پارچه و ادویه 

 باشد.میفروشی 
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 کنترل شرایط راهکار. 4.5
برنامههاروش توسط  مختلفی  براي  ي  شهري  ریزان 

کاهش سطح صدا در یک منطقه شهري همچون مانع  

فعال، دیوار جذب صدا و غیره    نوفهغیرفعال، سد    نوفه

قرار   استفاده  روشمیتما  .[16]  گیردمیمورد  ها  این 

هستند، با این حال،    نوفهاگرچه قادر به کاهش میزان  

داري را داشته و  معایبی همچون مشکلت نصب و نگه

بیش در  صوتی  موانع  عبور  همچنین  مانع  موارد  تر 

شوند. میجریان هوا و تابش خورشید به شکل مطلوب  

برنامه نواقص،  این  با  مقابله  تلش  براي  شهري  ریزان 

کنند تا از انواع صداهاي طبیعی مانند، صداهاي آب  می

در    .[17]  براي پوشاندن صداي ناخواسته استفاده کنند

پوشش آبنماها   مورد  صداي  توسط  مزاحم  صداهاي 

مون لی و  تحقیقات زیادي در جهان انجام شده است.  

اندازه طریق  از  که  خود  پژوهش  در  گیري  همکاران 

آبنما که در مناظر    8نامه انجام شد،  میدانی و پرسش

یک   در  و  کرد  انتخاب  را  دارند  قرار  سنگاپور  معروف 

از  پرسش تا    110نامه،  خواست  دهنده  پاسخ 

گذرگاههابرداشت در  نوفه  شرایط  از  را  خود  ي  هاي 

بیان کنند و   هانسبت به سایر گذرگاه  هانزدیک به فواره

، نشان دهنده آن بود که صداي  هانتیجه تحلیل پاسخ

فواره آب براي استفاده به عنوان صداي پوشاننده نوفه، 

شو و همکاران یک    .[18]  تواند انتخابی مطلوب باشدمی

آب   صداهاي  پوشانندگی  قابلیت  ارزیابی  براي  تست 

اند. نتایج  در شهر سنگاپور انجام داده   نوفهبراي کاهش  

ي بالا بیشتر از  هافرکانسنشان داد که    ها پژوهش آن 

پوشانده هافرکانس آبنماها  صداي  توسط  پایین  ي 

کاي و همکارانش از صداهاي فواره، باران    .[19]   شودمی

و آبشار براي پوشاندن صداي جوشکاري الکتریکی در  

از   پرسش  نتایج  کردند.  استفاده  خود    37پژوهش 

کننده نشان داد که در زمانی که سطح صداي  شرکت

برابر   الکتریکی  جوش  صداي  با  میزان  فواره  بود، 

می  20مزاحمت   کاهش  صداهاي    .[20]  یافتدرصد 

هاي آب معمولاً براي عموم  ماها مانند فوارهبنحاصل از آ

می تلقی  دلنشین  و  این،  خوشایند  بر  علوه  شوند. 

معمولی    نوفهي کاهش  هاي آب مانند دیگر روشهافواره

قبل همچنین که  نیستند.  معایب  داراي  شد،  ذکر  تر 

 بخشد.میآبنما، منظره را از دید زیبایی شناختی بهبود  

باد، صداي آب مورد پسندترین صداها   از صداي  پس 

صرفاً می گذشته  در  آب  اصوات  روي  تحقیقات    باشد. 

در    .[16]   متمرکز بر سرکوب صداي ترافیک شهري بود

دارد.   وجود  مهم  نکته  دو  حوزه  که  این  آن  اول 

فرکانسهافرکانس از  بیشتر  بالا  توسط  ي  هاي  پایین 

ي دوم  شود. نکتهمیآبنماها پوشانده   صداي باند پهن

نسبت  به  بستگی  صدا،  دو  این  پوشش  میزان  این که 

 دارد. هاآن  تراز فشار صداي

 استفاده از حوض و آبنماها .1.4.5

در طراحی اولیه بازار شیراز در منابع بررسی شده، وجود  

همچنین در   ،ي بازار تایید شده استجوي آب در میانه

حال حاضر قنات آب از زیر گذر راسته شمشیرگران در  

است به حساسیت    بنابراین  .جریان  توجه  با  آب  عبور 

است.   بلمانع  رطوبت،  به  نسبت  تاریخی  جریان  بافت 

ي آبی باعث ایجاد صوت هاآب، در آبنما، جوي و حوض

صوت    .[21]  شودمی عنوان  به  آب  حرکت  صداي 

گونه که افرادي که اطراف  اینکند.  پوشاننده عمل می

جوي آب در حرکت هستند همواره صداي حرکت آب  

ساختمان شنوند.  میرا   خاص در  کاربري  با  هایی 

بازار که حذف کامل نوفه امکان ناپذیر به نظر  همچون  

پوشاننده    رسد،می صوت  منبع  از  تواند  میاستفاده 

 . 11شکل  ،کمک کننده باشد
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 [ 22]. آلودگی صوتی استفاده از آبنما براي کنترل .11شکل                                                       

 بندي جمع.  6

گیري از طرح  با الگوي انجام شده و  هابا توجه به بررسی

ي گذشته، الگوي تغییرات براساس  هااولیه بازار در صده

- 1:  اصلح شرایط صوت بازار براین اساس خواهد بود

میانهط و  هاي راستهراحی یک جوي آب در  ي اصلی، 

طراحی جوي آب  - 2یک حوض و آبنما در چهارسوق.  

طول خیابان کریم خان زند که از نزدیکی چهارسوق    در

طراحی دو مسیرآب متقاطع    رسدمیبه نظر  گذرد.  می

و مستطیل شکل که در چهارسوق به شکل یک حوض  

یکدیگر   سنجیده میپیوندند،  میبه  انتخاب  اي تواند 

با  نهر مستقیم که  باشد. همچنین طراحی یک مسیر 

، در طول خیابان کریم  شودمیفواصلی دچار گشایش  

زند یکپارچگی  ها  تواندمی،  خان  و  جامعیت  و  رمونی 

سازد.   تکمیل  را  زمینه  طرح  این  در  بعدي  پژوهش 

ي متحرک جاذب صوت،  هاطراحی پوششتواند به  می

  13،  12يهاشکل  ي داخلی فضا بپردازد.هابراي دیواره

. 15و  14،

                   
                                            دید جنوب غربی بازار .12شکل                                                        
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 بازار از خیابان کریم خان  دید پرنده .13شکل

 

 

                 

 بازار  دید پرنده داخلی چهارسوق .14شکل
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 بازار  دید پرنده داخلی راسته اصلی .15شکل

 منابع   .7
تحولات کالبدي بازار سنتی در شهرهاي ایران )مطالعه موردي: بازار شهر  "بهمنی اورامانی.    و آرمان   ،ایران دوست کیومرث  [1]

 . 1390. 20 - 5، صفحه 5 ماره. ش "کرمانشاه(.

پذیري بازارهاي سنتی ایران با  ارزیابی نقش عوامل کالبدي و عملکردي در اجتماع " جمال الدین مهدي نژاد. و  ،رعنا ،نجاري [2]

 . 1399. 82-67صفحه ، 17دوره . 85، شماره باغ نظر "استفاده از تکنیک نحو فضا )نمونۀ موردي: بازار تبریز(.

اولین کنفرانس  .  "اجتماعی دروضعیت اقتصادي بازارهاي سنتی درایراننقش سرمایه  ".پورجعفر، علی  :پورجعفر، محمدرضا  [  3]

 . 1390 .مشهددر اقتصاد شهري ایران 

مجله علمی صوت    "بررسی ملحظات ناظر بر کاهش تراز نوفه در ساختمان."خدامی.  ، و سعید  روحیاحسان، احسان    ،سلکی[  4]

 . 1395. 90-  80. صفحه5. دوره 10شماره .و ارتعاش

. 5. دوره 10شماره. شصوت و ارتعامجله علمی. "تحلیل آزردگی صوتی با استفاده از معیارهاي کیفیت صدا "لشگري, مجید.[ 5]

 .1395 .116-  107صفحه

 . 1389 چاپ سوم. تهران: انتشارات فنی ایران،  .نوفهکروبی، رضا.  [ 6]

.پایان  "یک ی آکوست  تیفیدر بهبود ک  ي معمار  يهاهیدر مشهد  )نقش آرا  ی قیتالار موس  ی طراح" شمس حجتی، سیده آیسا.  [  7]

 .   1397 .زدیدانشگاه  يدانشکده هنر و معماري. مهندسی معمار نامه کارشناسی ارشد در

و    ي ریشکل گ  تیبر قابل  یبازار مبتن  ی بازطراح"نقصان محمدي.  محمدرضا  اسمعیل پور، و  نجما    ،توکلیان فردوسیه، مریم[  8]

 . 1395  .13دوره  .39. شماره نظر باغ  یپژوهشمیمجله عل. "زدی: بازار خان شهر  ي نمونه مورد یثبت خاطره جمع

) نمونه مورد  یطراح  ریتاث  "  رضایی گوشکجانی،ساینا.[  9] نما در کنترل صوت  ادار  ينما  یطراح  يفرم    ه یحاش  يساختمان 

 کارشناسی ارشد در رشته مهندسی معماري. دانشکده هنر و معماري دانشگاه تربیت مدرس.. پایان نامه  "  (بزرگراه  در تهران

1400 . 
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، 1. شماره فصل نامه طراح ."تبلور آرمانهاي شهرسازي معاصر ،ی بازار سنت"اسکویی. فرشته بهمنی، و اصغر  ،مرادي، محمد [10]

 . 1389  .169 - 131صفحه 

 .   1378  .55. فصل نامه تحقیقات جغرافیایی. شماره "نقش بازار در ساختار شهر اسلمی "  شقفی، سیروس.[ 11]

پایان نامه کارشناسی ارشد در "آداب و سنن  اءیاح  کردی با رو  رازیش   ل یحفاظت از بازار وک".  نیحسی،  بحرالعلوم[  12] رشته    . 

 . 1396 ،ی، دانشگاه هنرخیي تارهابناها و بافت اء یمرمت و اح 

 . 1383. 30-25. تهران.  ص کاره انتشارات روزن.  "معماري و شهرسازي شیراز در دوره پهلوي". طاهرهنصر، [ 13]

بناهاي دوره زندیه در شیراز)مطالعه موردي: ارگ کریم خانی، باغ جهان نما،  میي اقلیهابررسی ویژگی" دانشمند، مریم.  [  14]

 . 1393،  کارشناسی ارشد در باستان شناسی. دانشگاه سیستان و بلوچستان. پایان نامه " مسجد، حمام و بازار وکیل( 

ی)نمونه موردي بازار  رانیا یبازارسنت  ي شناخت اقتصاد کردیبا رو   ي مجموعه تجار  ی طراح" فراحی قصر ابونصر، محمدحسن.  [  15]

 . 1394،   مرودشتمیآزاداسل. پایان نامه کارشناسی ارشد در نقشه کشی معماري. دانشگاه "  وکیل شیراز(

[16]  Badino, Elena. Acoustic performance-Based design: Exploration of the Effects of Different 
Geometries and Acoustical Properties of an Urban Façade on the Mitigation of Chatting Noise in a Street 

Canyon, M.S. Thesis, Politecnico di Torino, 2019. 

.  22شماره.  شصوت و ارتعامجله علمی.  " هاي پیش بینی صدا در اماکن بسته متداولشاخص"(.  1401گلمحمدي, رستم. ) [17]

 . 37- 31. صفحه11دوره 
[18] Lee, Hsiao Mun, and Heow Pueh Lee. "Noise masking in high population country using sound of 

water fountain." Applied Acoustics 162 (2020): 107206. 

 
[19] Shu, Haiyan, Ying Song, and Huan Zhou. "High annoyance urban noise masking." In 2017 IEEE 

2nd International Conference on Signal and Image Processing (ICSIP), pp. 380-384. IEEE, 2017. 

[20] Cai, Jun, Jiahang Liu, Nishuai Yu, and Binyang Liu. "Effect of water sound masking on perception 
of the industrial noise." Applied Acoustics 150 (2019): 307-312. 

  . ")با تمرکز بر عنصر حوض(و معنایی نظام آب در ابنیه تاریخی ایران  میبازشناسی و تحلیل الگوهاي فر"  کراچیان، ابوالفضل.[  21]

 . 1399، معماري اسلمی. دانشگاه بین المللی امام رضا رشته پایان نامه کارشناسی ارشد در

 .1390انتشارات کتابکده کسري،صدیق، مرتضی. آموزش اسکیس طراحی معماري. مشهد: [ 22]

 نوشت پی
 

1  Decibel X 
2  Noise 
3  A weighting 


